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ANEXO Il a la Resoluciéon N° 042/21 de Presidencia

TABLA DE ASIGNATURAS Y CARGA HORARIA
H(,)RAS HO,RAS HORAS | REGIME | CORRE
CATED | CATED
ASIGNATURAS RA RA RELOJ | NDE LA-
SEMAN | TOTALE TOTSALE CUDIZSA TIVIIEI;AD
A-LES S
Primer afio
1. Lenguaje Visual 5 80 60 c**
2. Introduccioén al Disefio Grafico 8 128 96 C
3. Fundamentos de Tipografia 4 64 48 C
4. Grafica Digital 4 64 48 C
5. Historia del Arte y la Comunicacion 3 48 36 C
6. Morfologia 1 5 80 60 C 1
7. Historia del Disefio Grafico 3 48 36 C 5
8. Fundamentos de Sistema 8 128 96 C 2
9. Taller de Fotografia 4 64 48 C
10. Taller Avanzado de Grafica Digital 4 64 48 C 4
11. Materia Optativa 1* 3 48 36 C
Prueba de nivel de Inglés -
Prueba de nivel de Informéatica -
Subtotal | 51 | 816 612
Segundo aio
12. Morfologia 2 5 80 60 C 6
13. Disefio en Comunicacion Visual 1 8 128 96 C 8
14. Tecnologia Grafica 1 5 80 60 C
15. Tipografia 1 4 64 48 C 3
16. Disefo de Grafica en Movimiento 4 64 48 C 8
17. Disefo de Envases y Productos 4 64 48 C 8
18. Disefio en Comunicacion Visual 2 8 128 96 C 13
19. Tecnologia Grafica 2 5 80 60 C 14
20. Impacto de TICs en la sociedad 3 48 36 c
actual
21. Materia Optativa 2* 3 48 36 C
Participacién en Jornadas y Congresos 23
Subtotal | 49 | 784 611
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Tercer aio
22. Morfologia del Espacio 5 80 60 C 12
23. Sistemas y Argumentacién 8 128 96 C 18
24, Tecnologlgs para el Desarrollo de 5 80 60 c
Interfaces Digitales
25. Tipografia 2 4 64 48 C 15
26. Semiologia General 3 48 36 C
27. Comunicacion Institucional 4 64 48 C
28. Eroyecto Estratégico de Disefio 3 128 9% c 23
Multiplataforma
29. Disefo Publicitario 4 64 48 C 18
30. Desarrollo Qe Estrategias de 4 64 48 c 18
Marca — Branding
31. Gestion de la Innovacion y la
Sustentabilidad 48 36
32. Semidtica Visual 3 48 36 26
Participacion en Jornadas y Congresos 45
Subtotal | 51 | 816 657
TITULO INTERMEDIO: Técnico/a Universitario/a en 1880
Disefio en Comunicacion Visual, Grafica y Digital

Cuarto afo
33. Disefio de Interaccion y
Multimedial 1 S 80 60 C 28
34. Trabajo Final de Carrera 1 8 128 96 C 28
35. Disefo Editorial 5 80 60 C 28
36. Habilitacion Profesional 1 4 64 48 C
37. Gestion d(_a Proyectos y 3 48 36 C
Emprendedorismo
38. Disefio de Interaccién y
Multimedial 2 S 80 60 C 33
39. Trabajo Final de Carrera 2 8 128 96 C 34
40. Disefio de Informacion 5 80 60 C 28
41. Habilitacion Profesional 2 4 64 48 C 36
42. Materia Optativa 3* 3 48 36 C
Subtotal 50 800 600
Participacién en Jornadas y Congresos 45
Trabajo Social Profesional 200
Prueba de Lecto-comprensién de inglés -
Desarrollo de Trabajo Final de Carrera 100
Defensa del Trabajo Final de carrera -
TOTAL HORAS CARRERA 2825

TITULO FINAL: LICENCIADO/A EN DISENO EN COMUNICACION VISUAL, GRAFICA Y

DIGITAL

* Las materias optativas se definiran de acuerdo a la oferta vigente de la Universidad.

**C: Cuatrimestral.
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CONTENIDOS MiNIMOS DE LAS ASIGNATURAS
PRIMER ANO

LENGUAJE VISUAL

Introduccién a la nocién de forma, forma bi y tridimensional. Reconocimiento de las
unidades de la grafia. Unidades, conjuntos y colecciones. Entender la nocién de
campo visual. Explorar y experimentar con las estructuras visuales como técnicas para
generar distintos tipos de organizacion de elementos en el espacio visual: orden,
equilibrio, escala, movimiento. Introduccion a la idea de composicion del plano.
Simetria. Tensién. Leyes de agrupamiento. Principios de sintaxis.

INTRODUCCION AL DISENO GRAFICO

El Disefio Grafico como actividad proyectual, sus condicionantes. Areas de accién.
Funcion y responsabilidad social y cultural del disehador grafico. El contexto socio-
cultural. El Diseno como comunicacion visual. Objeto Disefiado.

Introduccién al Sentido. Experimentacion con los procedimientos de representacion
visual en funciéon de la produccién de sentido, sintaxis visual: estructuras, sintesis,
lenguajes graficos y técnicas, tipografia, color. La pieza grafica. Aproximacion a los
conceptos de significacidn, percepcion, polisemia, denotaciéon y connotacion a través
del desarrollo de proyectos. La imagen intencionada: idea - concepto - relato.
Introduccion de la tipografia en piezas graficas. Eleccion de familias y variables.
Jerarquias. Concepto de partido conceptual y grafico.

FUNDAMENTOS DE TIPOGRAFIA

La letra como soporte de la comunicacién visual. Analisis morfolégico de la letra
tipografica. Concepto de Familia, entenderlo como sistema, sus constantes y variables.
Su clasificacion. Reconocimiento y diferenciaciéon de familias. Concepto de Variables.
Jerarquias. Cuerpo, interletra, interlinea. Medidas y parametros para la composicion
tipografica.

GRAFICA DIGITAL

Analisis de los diferentes componentes de un puesto de trabajo a ser usado para
tareas de disefio y representacion. Diferencia entre grafica vectorial y pixelar. Practica
basica con herramientas graficas para la produccién y edicion de grafica vectorial y
pixelar. Introduccidn a la maquetacion editorial. Administracion de impresion.
Separacién de colores. Preparacién de un archivo para la industria gréfica.

HISTORIA DEL ARTE Y LA COMUNICACION

Concepto de arte y concepto de comunicacion y disefio. El arte como manifestaciéon de
la sociedad. La naturaleza de la imagen. La imagen material y simbdlica. Las formas
de representacion antiguas. El arte medieval. El Renacimiento. Las imagenes y su rol
comunicacional en la modernidad. La imagen en el barroco. Romanticismo. Realismo.
La invencion de la fotografia. La discusion sobre la reproductibilidad técnica de
imagenes. Las imagenes impresas y los medios de masas. Impresionismo y
postimpresionismo. Movimientos artisticos de vanguardia en el siglo XX. El arte en los
tiempos de los medios masivos. Arte contemporaneo: caracteristicas. Su relacién con
la comunicacion, el disefio y la publicidad. Contexto. Relaciones entre las artes, la
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comunicacion masiva y las nuevas tecnologias de la comunicacion. ldentificacion de
los codigos comunicacionales emergentes en los periodos y movimientos histéricos y
comprenderlos como elementos aportantes y hacedores de su profesion.

MORFOLOGIA 1

Operaciones de sintesis de la forma. Sistemas de representacion analdgicos y
digitales: técnicas y lenguajes graficos. El color, teorias del color. Modelos de color.
Color luz y color tinte, sintesis aditiva y sustractiva. Tinte, valor y saturacion.
Contrastes y armonias. Exploracion y experimentacion.

HISTORIA DEL DISENO GRAFICO

Andlisis del impacto de los cédigos comunicacionales emergentes en los periodos y
movimientos histéricos en el Disefio en Comunicacion Visual. Movimientos de
vanguardia:  Cubismo, Futurismo, Expresionismo, Dadaismo, Surrealismo,
Racionalismo, Constructivismo Ruso, De Stijl. La actitud del cambio. Art Deco.
Modernismo, legibilidad, impacto social. La Bauhaus. Relacién arte/técnica. El afiche
en la URSS. El afiche polaco. La Escuela Suiza, disefio como principio social. La
Escuela de Ulm, relacion estético-social, Maldonado. El movimiento moderno en los
EE.UU. Arte Optico, Pop, Movimiento Psicodélico, avances tecnoldgicos. ldentidad
corporativa, arte argentino, Instituto Di Tella. Disefio Grafico y Posmodernismo. El
Disefio Grafico como elemento dinamico, cine, video clip, historieta, videojuegos.
Situacién del Disefio Grafico en la Argentina.

FUNDAMENTOS DE SISTEMA

Introduccién al concepto de programa. Concepto de familia y serie. Concepto de
sistema. Concepto de identidad. Introduccién a marca: logotipo, isotipo e isologotipo.
Desarrollo de proyectos de sistema de identidad de baja complejidad con énfasis en lo
morfolégico.

TALLER DE FOTOGRAFIA

Resena histdrica de la Fotografia. Utilizacion de la fotografia como lenguaje grafico.
Vision y composicion: principios basicos. Elaboracion de la imagen a través de las
posibilidades en el manejo de la camara: Fendmenos de la percepcién de la luz. Tipos
de camaras. Sistemas 6pticos: Distancia focal. Objetivos. Lentes. La toma fotografica:
El obturador. El diafragma. Ley de reciprocidad. La exposicion, fotometria. La
profundidad de campo, foco diferenciado, maxima nitidez. Temperatura de color:
Distintas fuentes de luz, correccion y uso de filtros. Balance de blancos. lluminacion:
Luz continua y flash. Fotometria avanzada, sensitometria. Luz incidente y luz reflejada.
Flash y accesorios. Uso expresivo de la técnica fotografica y la luz. Realizacién de
fotografias aplicadas al disefio, a la publicidad, a la comunicacion institucional y
fotografia periodistica.

TALLER AVANZADO DE GRAFICA DIGITAL

Practica avanzada con herramientas graficas para la produccién y edicién de grafica
vectorial y pixelar. Utilizacion de programas para el disefio de piezas editoriales.
Administracion de impresion. Separacion de colores. Preparaciéon de un archivo para la
industria grafica.
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SEGUNDO ANO

MORFOLOGIA 2

Posibilidades comunicacionales de la imagen, su materialidad y sus aspectos
tecnologicos analdgicos y digitales. Experimentacion con figura, relato y discurso.
Aproximacion y aplicacion de diversos mecanismos discursivos del disefo: las figuras
retéricas, los procesos de produccion y desplazamiento significativo, la denotacién y
connotacioén. Producciones sistematicas de configuraciones visuales.

DISENO EN COMUNICACION VISUAL 1

Aplicacién de la nocion de Género Discursivo en el Disefio Grafico: enunciado;
estructura, tematica y estilo; tipologias de piezas. Utilizacion de la Retérica en el
desarrollo de proyectos persuasivos. Aplicaciéon de los conceptos de signo, significante
y significado, denotacion y connotacion, polisemia de la imagen, el mensaje visual y el
mensaje linguistico, texto como anclaje, operaciones vy figuras retdricas,
argumentacion, estrategia.

Relacion entre lo real y lo virtual. Experimentacion con Realidad Aumentada.
Posibilidades. Introduccioén a la grafica en movimiento: relato, ritmo, secuencia, tiempo,
movimiento, audio.

TECNOLOGIA GRAFICA 1

Condicionantes y posibilidades de la reproduccién masiva en la Industria grafica.
Pigmentos, soportes, sistemas. Sistemas de impresion. Preimpresién: identificacion de
tramados y resoluciones. Teoria y practica del color, separacion digital. Gestion del
color: Fotomecanica. Traslado digital. Concepto CTP.

TIPOGRAFIA 1

Analisis historico, morfolégico y operativo de los repertorios de escritura. Relacion
entre la tipografia y las herramientas y soportes para el trazado caligrafico. Forma y
expresion en los textos caligraficos. Palabra, frase, texto; unidades de sentido en el
disefio de textos. El disefio a través de la tipografia: manipulacion y significacion. La
tipografia como expresion. Interaccion de fuentes: pares tipograficos. Aplicacion
practica del concepto de pares. Criterios tipograficos para el disefio de piezas graficas.
La morfologia del texto visual. El espacio de la lectura y sus soportes.
Experimentaciones en puestas en pagina desde la tipografia: nociones de layout
tipografico, relacion espacial entre texto e imagen. Legibilidad y lectura. La doble
pagina. Grillas y reticulas.

DISENO DE ENVASES Y PRODUCTOS

Concepto de producto. Utilidad del producto. Semiosis de la construccion grafico-
visual-tridimensional. La grafica y el volumen. Valores ergonémicos. Concepto de
sistema aplicado a linea de productos. Etiqueteria. Sistemas de aplicacion. Requisitos
legales. Cédigo de barras. El pack industrial. Tipologias. Reproducciéon de un envase.
Moldeo. Pasado del positivo. Vaciado del material. Tecnologia del vidrio y soplado.
Troqueles, trazados y punteados. Sistemas de envasamiento. Materiales, sus
funciones. Variables de contencion, apilamiento, seguridad y mantenimiento de la
temperatura del producto. Relaciones con la ecologia y el medio ambiente. Normas de
calidad. Sistemas de impresion. Disefo y elaboracion de envases para diversos usos.
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DISENO EN COMUNICACION VISUAL 2

Los conceptos de datos, informacion y conocimiento, arquitectura de la informacion y
cruce de informacion para el desarrollo de proyectos de disefio de informacion.
Conceptos de atributos de identidad, realidad/identidad/comunicacion/imagen,
estrategia comunicacional, discurso visual/relato y estilo grafico en el diseno de
Sistemas de identidad de media complejidad: disefio de un proyecto en el cual se
elabore una estrategia comunicacional, se propongan diferentes tipologias de piezas
graficas para una sola audiencia y se comunique ese relato en un sistema grafico
abierto. Desarrollo de marca: logotipo, isotipo e isologotipo. Elaboracion de manual de
identidad.

TECNOLOGIA GRAFICA 2

Reconocimiento de las distintas calidades de soportes de impresién: fabricacion,
clasificacion y comercializacion. Usos y formatos de papel. Aprovechamiento de
pliegos. Plasticos y otros soportes. Sistemas alternativos. Criterios para la toma de
decisiones en el area de postimpresion: impresiones especiales, cortes y dobleces,
tratamientos superficiales, encuadernacion. Toma de decisiones en pie de maquina y
controles de impresion. La elaboracidn de presupuestos: factores a considerar,
calculos previos.

DISENO DE GRAFICA EN MOVIMIENTO

El movimiento en la comunicacion visual. El tiempo en los medios audiovisuales.
Elaboracién de proyectos audiovisuales, desde su preproduccion: definicion del tema,
elaboracion de propuesta estilistica y sonora, argumento, guién. Diferentes
herramientas para la construccion de la estructura narrativa visual: storyboard,
moodboard, animatic, entre otras. Morfologia y movimiento. La utilizacion del sonido
en la construccién del discuso audiovisual, apoyo y contrapuntos. Principales técnicas
de animacion: rotoscopia, cutout, stop motion y pixelaciéon, Motion graphics. Utilizacion
de programas especializados para la realizacion de piezas audiovisuales.
Resignificacion de la pantalla: nuevos soportes, espacialidad.

IMPACTO DE TICS EN LA SOCIEDAD ACTUAL

Globalizacién: surgimiento, caracteristicas, sus efectos sociales y sus manifestaciones
en la cultura. La relacién entre tecnologia y sociedad. La revolucion tecnoldégica:
nuevas tecnologias y su influencia en la informacién. Digitalizacion del proceso de
produccién y transmision de informacion: realidad, hiperrealidad, simulacro. Recorrido
por las distintas formas de Narrativas. Los nuevos medios: Internet y redes sociales.
Aplicacién de la tecnologia en el mundo profesional de la comunicacion.
Hipermediaciones. Convergencia de medios. Inteligencia artificial. Big data. Media
Management. Nuevos actores: Influencers y prosumers. Nuevos productos. Nuevas
formas de relacionamiento. Analisis de las diferentes modalidades de la comunicacion
digital, sus caracteristicas y posibilidades y su impacto en la sociedad actual.
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TERCER ANO

MORFOLOGIA DEL ESPACIO

Manejo del espacio y la secuencialidad como elementos del disefo. Interrelaciones
entre la bi y tridimensién. Superficies en el espacio. Poliedros platonicos,
arquimedianos, prismas y antiprismas, aportes de la geometria euclidiana y la
topologia. Dinamica del color en el espacio. Disefio del espacio perceptivo:
comprension de su significacién en su relacion con un contexto determinado.
Dindmicas interactivas.

SISTEMAS Y ARGUMENTACION

La argumentacion en piezas secuenciales. Disefio de proyectos editoriales. Utilizacién
de los conceptos de argumentacion, estructura editorial y grilla. Desarrollo de
discursos visuales en el espacio, su concepcion sistémica. El espacio: zonificacion,
funcién, recorridos. Relaciones ergonométricas. Escala. Distancia de lectura,
visibilidad y legibilidad. Materialidad. Grafica en volumen. Experimentacion con

mapping.

TECNOLOGIAS PARA EL DESARROLLO DE INTERFACES DIGITALES

Protocolos HTTP y FTP: Conceptos de Navegacion, Gestién y Transferencia de
archivos web. Creacién de documentos de maquetado y estilo de un sitio web:
HyperText Markup Language (HTML), Cascade StyleSheet (CSS). Disefo y desarrollo
de layout. Optimizacion de imagenes para web. Utilizacion de tipografias web.
Inclusion de audio y video. Posicionamiento y superposicion de elementos HTML.
Animaciones con CSS. Nociones de maquetaciéon modular. Formularios. Responsive
Design y adaptativo, sus usos y diferencias. Estrategia Mobile First. Introduccién a
JavaScript. Frameworks: Concepto, usos y ejemplos. Disefio y desarrollo de interfaces
digitales.

TIPOGRAFIA 2

La composiciéon de textos corridos. Relacion entre los espacios internos de los
caracteres y los espacios entre caracteres. Factores visuales y perceptuales. El acto
de leer. Profundizacién en la generacion del mensaje visual en relacién a las
configuraciones: macrotipografia y microtipografia. Lectura corrida, jerarquias. El libro
desde los conceptos tipograficos: formato, extension, materiales, tipografia, impresion
y terminacion. El ordenamiento sobre el soporte. La tipografia para composicion de
textos de lectura lineal.

SEMIOLOGIA GENERAL

La semiologia saussureana. Aportes de la teoria del lenguaje verbal al lenguaje visual
y multimedial. Signo, significado, significante, sintagma, paradigma y sistema.
Denotacion y connotacion, procedimientos. La semibtica peirceana. El signo triadico y
la teoria de las representaciones. Semiosis. Dimensiones icénica, indicial y simbdlica.
Enunciado y enunciacion. El contrato enunciativo: tipos de enunciador. La
conformacion del destinatario en el discurso. Cédigos y culturas. Codigos de la cultura
visual. Modelos referenciales e intertextuales. Aplicacion de las reglas de lectura para
la interpretacion de la imagen. Figuras retéricas visuales y verbales. Conceptos de
anclaje y relevo. La imagen y el hipertexto como texto. La identidad como sistema de
signos. Los sistemas multimediales como red semiética. Condiciones de producciéon y
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de reconocimiento de los diversos sistemas discursivos. Lectura del discurso
multimedial. Analisis de distintos tipos de discurso.

COMUNICACION INSTITUCIONAL.

Concepto de comunicacién Institucional. El proceso de la comunicacion integrada en
las organizaciones. De la comunicacién comercial a la comunicacion institucional. El
discurso institucional y la identidad de la organizacién. Componentes: cultura y filosofia
institucional. Atributos de identidad. Elaboracion de identigrama. Relaciéon con la
imagen y reputacion. Planificacion y gestién de la identidad institucional. Marca e
identidad visual. Imagen publica, persuasion y credibilidad. Gestion de la reputacion.
Estrategias de mensajes y cimientos del didlogo. Forma y contenido. Audiencias
especializadas y publico, sus clasificaciones. Vinculo, su clasificacion. Identificacion
del mapa de publicos y el de vinculos. La comunicacion interna, sus herramientas.
Clima interno. Elaboracién de un comunicado interno. Acciones Institucionales.
Acciones de Bien Publico. Acciones y herramientas de relacién con la prensa. Media
Coaching: practica relativa a como mejorar la efectividad de la comunicacion frente a
los medios. Elaboracion de comunicados de prensa. Formacion de portavoces.
Internet en la Comunicacioén Institucional. Los nuevos escenarios de la comunicacion
organizacional. Nuevas tecnologias y nuevas herramientas. Auditoria de
comunicaciones, disefio de su planificaciéon e implementacion. Elaboracién de un plan
estratégico de comunicacion institucional.

PROYECTO ESTRATEGICO DE DISENO MULTIPLATAFORMA

Disefio de discursos interactivos en soporte digital. Experimentacion con los conceptos
relacionados a la Interactividad: estructura de organizacion de la informacion,
navegacion, interfaz y metéfora, hipertexto, multimedia e intercambio, Al (arquitectura
de informacion) — Ul (interfaz de usuario) — UX (experiencia de usuario) - Usabilidad.
Disefio de Sistemas de identidad de alta complejidad: desarrollo de los conceptos de
estrategia comunicacional, contextos de actuacion e incidencia, diferenciacion de
publicos, subareas de comunicacién, sistemas y subsistemas.

DISENO PUBLICITARIO

La comunicacion publicitaria. Tipologia y caracteristicas. Los circuitos
comunicacionales. Articulacién de la publicidad en la empresa. Equipos creativos, de
marketing y medios. Presupuestos, costos y estructuras de desarrollo en la
planificacion publicitaria. El brief, herramienta de interpretacion. La agencia de
publicidad. Areas y funcionamiento. Proceso analitico. Definiciéon del target y focus
group. Analisis motivacional del consumidor. Definicion de perfiles. Estructura de una
estrategia de comunicacion. Tipologia de los mensajes publicitarios. Creatividad
publicitaria. Caracteristicas del mensaje creativo. Estructura y desarrollo de la
campafna publicitaria. Redaccion, copy, normas. Estrategia de medios. Diseno y
desarrollo de campanas publicitarias.

DESARROLLO DE ESTRATEGIA DE MARCAS - BRANDING

Definiciones de marca. La marca como fenémeno dinamico y cambiante. Estructura de
significado de marca. Estrategias de Marca. Los aspectos socio-econdmicos,
ideologicos, culturales del fenomeno de la identidad y marca. Metodologias del
desarrollo de estrategias de marca. Etapa analitica. Etapa normativa. Investigaciéon
interdisciplinaria en los servicios globales de identidad. Arquitectura marcaria. Disefio
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de sistemas en la comunicacién grafica, en los medios masivos, en la arquitectura, en
la infraestructura y en el parque mévil. Disefio de objetos y soportes de informacion.

SEMIOTICA VISUAL

Analisis, interpretacion y critica del discurso visual. Lectura de la imagen. Cualidades
semiodticas de la representacion visual: forma, color, textura, movimiento, creadores de
sentidos culturales. El signo fotografico: imagen analdgica y digital como reproductores
de realidad virtual. Narrativas en lenguajes combinados.

Retérica argumentativa, disefio y sociedad. Persuadir: convencer y conmover
mediante estrategias persuasivas. Ethos del disefiador, una estrategia argumentativa.
Disefio grafico: su circulacion semidtica en la red de discursos sociales. Publicidad,
propaganda politica y disefo social.

GESTION DE LA INNOVACION Y LA SUSTENTABILIDAD

Economia de la innovacion. Sustentabilidad o economia circular. Gestiéon del cambio.
Principales Desafios Ambientales. Desarrollo integral y sustentable: los ejes del
desarrollo, las responsabilidades del estado, del sector privado y de los ciudadanos.
Creacién de Valor Sustentable. El Disefio Productivo Sustentable y el Disefio
Estratégico Sustentable: generacion de productos y servicios sustentables con una
baja intensidad de consumo de recursos y alta eficiencia en la busqueda de calidad de
vida. Los Objetivos de Desarrollo Sostenible. Gestion de la Responsabilidad Social de
las Organizaciones. Modelos de accountability. Balance social. Emprendedores
Sustentables. Analisis de proyectos sustentables. Disefio proyectos innovadores de
desarrollo sustentable que puedan responder a necesidades productivas globales,
regionales y locales.

CUARTO ANO

DISENO DE INTERACCION Y MULTIMEDIAL 1

Cultura de la participacidon: colaboracién y produccién en red. Ciberespacio e
inteligencia colectiva. Web 2.0, 3.0 y sus aplicaciones mas representativas. El impacto
en los medios. Produccion Par-a-Par y muchos-a-muchos. Produccién colaborativa de
contenidos: blogs, wikis, las redes sociales. Analisis de medios periodisticos y redes
sociales. Analisis y reformulacion de una web desktop, disefio de la app de la misma
aplicando ramificacion como introduccién a los conceptos de UX (User experience):
objetivos, disefio centrado en el usuario, usabilidad, heuristicas segun Jacok Nielsen,
user personas, metafora discursiva, argumento, relato, storytelling; IA (Information
Architecture): organizaciéon de informacion, estructura de contenidos, jerarquias,
estructuras de navegacion, hipertexto y conceptos bases de Ul (User Interface):
introduccion al scketch y wireframes, prototipado de baja complejidad. Introduccion a
softwares de prototipado. Iniciacion en las practicas de testeos de usabilidad. Analisis
de la interaccion mediante técnicas de cuestionarios y entrevistas contextuales.
Interpretacion, disefio y aplicacién de gamificacion.

TRABAJO FINAL DE CARRERA 1

El disefio grafico como espacio de praxis multidimensional. Los discursos de la
disciplina: sus bases histérico-epistémicas, la caracterizacion de los diversos métodos
y su aplicacion al diseio grafico, la comunicacion visual contemporanea. La
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investigacion como praxis. La seleccion del tema de investigacion, su pertinencia
académica, social y profesional. Construccion de un marco tedrico para un proyecto de
comunicacion visual: selecciéon de los factores pertinentes, hipétesis centrales y
suposiciones auxiliares. Elaboracién de informes acerca de cuestiones metodolégicas
formuladas, interrelacion entre los marcos contextuales, conceptuales y la informacion
significante para el proyecto, justificacion. Analisis de casos semejantes bajo la
perspectiva del disefio de informacién. El “ensayo visual” como principio ordenador de
las necesidades de un proyecto de disefio y comunicacion visual.

DISENO EDITORIAL

Disefio y desarrollo de proyectos integrales de disefio editorial: el uso del soporte,
capacidades de la tecnologia, la reticula y su construccién, la organizacién del
espacio, los diferentes niveles de lectura, variables y constantes en la composicion.
Relacién con autores, editores, correctores, fotégrafos, ilustradores, impresores,
distribuidores. EIl libro. Estrategias compositivas y propuestas inéditas. Relacion
cubierta e interior. Disefio de tapas. La revista. Tendencias actuales. Tecnologia,
sistemas de impresion, papeles. El producto promocional. Los diarios. Comunicacion
cotidiana y masiva. El mercado actual. Nuevas tecnologias del disefio editorial.
Lenguajes digitales. Soportes digitales. El libro y el periddico digitales.

HABILITACION PROFESIONAL 1

Relaciones entre Disefio, ambito profesional y mercado profesional, conceptos
fundamentales. Estrategias de intervencion. Cliente y consumidor como iniciadores de
proyectos eje del disefio. Tipos de organizacion para la prestacion de servicios de
disefno. Concepto de disefio como servicio. Gestion de proyecto para el desarrollo del
diseno en funcién de objetivos, tiempos y recursos. Grafico GANTT aplicado a
proyectos. Evaluacion final del proyecto de disefio. Concepto de mercado:
comportamiento del consumidor. Factores de influencia. Modelo de decisién de
compra. Métodos de disefio: Design Thinking, método de Munari.

GESTION DE PROYECTOS Y EMPRENDEDORISMO

Planeamiento, organizacién, control y liderazgo. Desarrollo y planificacidon de negocios.
Distintos tipos de planificacién. Plan. Programa. Proyecto, su ciclo de vida: iniciacion,
ejecucion, seguimiento y control. Pensamiento estratégico. Planeamiento tactico.
Estudios de prefactibilidad y factibilidad. Calculo de costos. Presupuesto. Manejo de
tiempos y recursos. El proceso de venta de proyectos, su comunicacién. Reactividad y
Proactividad. Dinamica Competitiva. Elaboracion de propuesta de acciones
innovadoras que mejoren las competencias de las organizaciones y/o sistemas
productivos.

Emprendedorismo. Generacion de ideas y modelos de negocios. Fuentes de
financiamiento en proyectos emprendedores. Evaluacién social y econdmica financiera
del proyecto. Entrepreneurship e intrapreneurship. Disefio de un proyecto
emprendedor, desde la idea hasta su implementacion.

DISENO DE INTERACCION Y MULTIMEDIAL 2

Alfabetizacion digital. Realizacion de proyectos digitales de alta complejidad en disefo
de interaccién profundizando en los conceptos de UX (User experience): disefio
centrado en el usuario, user research, definicion de usuario arquetipo, validacion
directa e indirecta, cuantitativa y cualitativa, investigacion del usuario (definicion de
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usuarios/identidades, tipologias, roles; escenarios posibles, estudio contextual y
demogréfico), finalidad del producto; IA (Information Architecture): estudio de
contenidos, inventario de recursos de informacion, mapa de conceptos (Concept map),
estructuras posibles, coherencia segun necesidad, definicion de flujos funcionales,
disefio de interaccion y movimiento, posibilidades multimediales; y Ul (User Interface):
profundizacion al scketch y wireframes, mockaps, mockaps en alta, prototipado de
baja complejidad. Aplicacion de softwares de prototipado. Profundizaciéon en las
practicas de pruebas y testeos de usabilidad. Tipos de app: WebApp, App Nativa, App
Hibrida, Plataformas y Monetizacion. Transpolacién de conceptos al disefio de app tipo
juego.

TRABAJO FINAL DE CARRERA 2

Realizacién de un proyecto de diseno grafico complejo: planificacion, disefio y
desarrollo proyectual de la solucion a los problemas de investigacion planteados.
Faces ordenadoras del proyecto de disefo, las piezas, los discursos visuales, los
géneros discursivos puestos en circulacion.

DISENO DE INFORMACION

Desarrollo de proyectos donde se profundice en los alcances y las especificidades del
Disefio de Informacién: Los procesos de comunicacion. La red de discursos sociales.
Las representaciones. El disefio como herramienta del proceso cognitivo. El Disefio de
Informacion como género discursivo, sus caracteristicas, su valor comunicacional. La
esquematica y la diagramatica. La infografia y la infogramatica. Modelizacién de la
informaciéon. Piezas didacticas, informativas, persuasivas. Infografias analdgicas e
infografias digitales y multimediales.

HABILITACION PROFESIONAL 2

Disefio Grafico aplicado a emprendimientos profesionales independientes. Concepto
de producto: ciclo de vida, disefio de marca, portfolio. Recoleccién y analisis de datos
de contexto para la toma de decisiones estratégicas y tacticas de disefo.
Diferenciacion. Posicionamiento. Acciones en comunicacion. Herramientas. Concepto
de entorno de competencia como un fendmeno complejo: cruz de Porter. Analisis
FODA para definicién del perfil profesional de disefio. Nociones basicas de costos,
valor del diseno. Elaboracion de presupuesto aplicado a un plan especifico de
necesidades de proyecto. Formas de presentacion y argumentacion de proyectos de
diseno.

NUEVAS MATERIAS OPTATIVAS QUE SE AGREGAN A LA OFERTA VIGENTE

SOCIOLOGIA DE LA CULTURA

La sociedad como estructura sociocultural. Definicién de sociedad. La cultura como
construccion social. Accion e interaccion sociales como procesos comunicacionales. El
proceso de socializacién y construccion de la identidad social. Estratificacion social.
Orden normativo y orden institucional. Tipos de sociedades. Cambio social.
Globalizacion y diversidad cultural: multiculturalidad e interculturalidad. El paradigma
sexo/género como construccion socio-cultural. Nuevos actores sociales. Las grandes
migraciones contemporaneas: causas y consecuencias. Aplicacion de los conceptos
precedentes en el analisis de productos comunicativos.
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TEORIA DE LA COMUNICACION

Introduccién al proceso de la Comunicacién. Los axiomas de la comunicacion.
Distintos modelos de comunicacion. El concepto de red. Diferencia entre comunicacion
e informacion. La comunicacion verbal y no verbal. Principales teorias de la
comunicacion. Espacio y tiempo en la comunicacién. La dimension comunicacional de
la cultura. El significado de la cultura de masas. Hegemonia. El concepto de industria
cultural en el marco de la teoria critica. El interaccionismo simbdlico. Las corrientes
funcionalistas: efectos de los medios; andlisis de contenidos. Contextos y paradigmas
en los estudios sobre los medios de comunicacién. Los Estudios Culturales: la cultura
popular y el lugar de las audiencias. Analisis de medios. Redes sociales.

ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA

Concepto de opinién publica. Dimensiones de analisis. Problemas del conocimiento de
la opinién publica. Opiniones, actitudes y comportamiento. Estrategias de investigaciéon
sobre opinién publica. Disefio de instrumentos metodoldgicos: encuestas de opinion
publica, sondeos de opinidn, encuestas actitudinales, focus group. La medicién de la
opinién publica, utilizacion de escalas y tests. Muestreo. Andlisis estadistico de datos
sobre los comportamientos de diversos publicos. Opinidn, propaganda y manipulacion.
Recoleccion y analisis de datos sobre los comportamientos de diversos publicos.

ELEMENTOS DE PSICOLOGIA

Introduccién a la psicologia: la conducta humana. Atencién: conceptualizacion del
proceso. Percepcion. La organizacion perceptible y las leyes de la Psicologia de la
Gestalt. Percepcion y Atribucion social. La problematica de la interaccion individuo-
sociedad. Representaciones sociales. Actitudes, prejuicios, estereotipos vy
discriminacion. Andlisis de la conducta de masas. El lenguaje, su funcion. El aporte del
lenguaje en el desarrollo de habilidades interpersonales. Pensamiento lateral.
Inteligencias: multiples y emocional. Memoria, tipos. Importancia en el desarrollo de la
identidad individual y grupal. Motivacién. Resiliencia y motivacién. Aprendizaje
individual y colectivo.

LENGUAJE Y PRODUCCION AUDIOVISUAL

Introduccién a los medios audiovisuales. Etapas del proceso de produccion
audiovisual: preproduccion, produccion y postproduccion. Roles vy funciones.
Argumento. Elementos principales del guidon. Nociones de story board y el guion
técnico. Lenguaje cinematografico y lenguaje televisivo. Clasificacion tipoldgica de la
imagen en movimiento. Aspectos sonoros. Nociones de diagramacion. Entrevistas,
columnas, secciones. Redaccidn de noticias para medios audiovisuales. El boletin
informativo. Los programas de interés general. Utilizacion de herramientas
tecnolégicas para la representacion audiovisual. Produccion de programas
periodisticos, videos institucionales y de avisos publicitarios, sus particularidades.
Realizacion integral de un proyecto audiovisual.

ETICA

Introduccién a la ética. Etica y valores morales. Moral publica y moral privada. Teorias
éticas teleolégicas y deontologicas. Conflictos éticos. Caracterizacién de la ética.
Distincién entre enunciados sobre hechos y juicios de valor. Relativismo y anti-
relativismo. La doctrina moral socratico-platonica. La doctrina moral aristotélica y su
influencia en la ética cristiana. La ética kantiana: la buena voluntad, el imperativo
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categorico y los criterios de universalizacién de las maximas individuales. El egoismo
ético. El utilitarismo. El existencialismo. Relacion entre ética y publicidad. Etica de las
comunicaciones. La calidad de las comunicaciones masivas. La ética y los medios de
comunicacion masiva. El problema de la objetividad y la subjetividad. La imparcialidad.
La credibilidad de los medios de comunicacion. El rol del profesional en la formacién
de la opinidn publica. La libertad de prensa y sus limites. Cédigos de ética. Formas de
distorsién en la informacion. Analisis de casos dilematicos que ponen en juego el
compromiso ético del comunicador.

PROYECTO AUDIOVISUAL TRANSMEDIA

Disefio de proyecto narrativo audiovisual de integracién de medios. Evaluacion desde
el punto de vista. Utilizacién de diferentes modalidades de produccién segun cada
medio involucrado. Presentacion de ideas, discusidon y seleccidon segun analisis de
factibilidad econdémico, tecnoldgico, artistico y funcional. Ejecucion del proyecto y
puesta en marcha en internet.



