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INTRODUCCION

El Curso De Postgrado en Fito y Dermocosmética estd disefiado para proporcionar una
formacion de un profesional capacitado en la gestion, produccion, desarrollo y control de calidad
de productos cosméticos y dermatoldgicos, a partir de materias primas naturales y sintéticas,
con enfoque en los aspectos fisico quimicos, farmacotécnicos, regulatorios y en las
aplicaciones para el cuidado de la salud, en su expendio y comercializacion.

El curso aborda en detalle temas como la biologia de la piel, identificando las necesidades de
cada tipo de piel y codmo los productos dermocosméticos pueden contribuir a su cuidado.

Ademas, profundiza en los ingredientes activos y sus beneficios con una base cientifica sélida.

DESTINATARIOS

Profesionales universitarios y estudiantes avanzados en farmacia, quimica, biologia, medicina
o con formacién profesional en alguna de estas ramas.
Profesionales de otras areas interesados en profundizar conocimientos en dermocosmética

Trabajadores orientados al area cosmética.

Profesionales de Ventas o Marketing de cosméticos.

OBJETIVOS

El Curso De Postgrado en Fito y Dermocosmética brinda a los alumnos una especializacion en

el cuidado de la piel a través de:

e Adquirir los conocimientos necesarios para convertirse en un profesional del sector.

e Incorporar y desarrollar una vision global de la industria cosmética.

e Comprension profunda de la ciencia detrds de los productos para el cuidado de la piel y
cémo estos influyen en la salud y el bienestar dermatoldgico.

e Conocer los ingredientes activos, las tecnologias y como se utilizan para formular y
tratar diversas afecciones cutaneas de manera efectiva.

e Adquirir nociones de formulacion.

e Bases para la formulacién de productos con fitoingredientes

e Desarrollar herramientas de marketing y comunicacién en cosmética.
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PROGRAMA

MODULO 1:

Introduccion a la Cosmeética.

Productos cosméticos. Definicién. Clasificacion segun distintos criterios.

Conceptos béasicos: Cosmético, cosmecéutico y cosmético dermatoldgico.

Fitocosmética. Cosmética natural. Cosmética organica. Cosmética verde.

Tendencias: natural, organico y adaptégenos. Eficacia. Toxicidad

Formas cosméticas.

Materias primas en cosmética: Productos naturales, sintéticos, sustitutos, excipientes y aditivos.
Por funcionalidad en la férmula.

Aspectos regulatorios en Argentina en la industria cosmética. Perspectivas mundiales en la
regulacién de cosmético “natural” y cosmético “organico”.

Rotulado.

MODULO 2:

Biologia de la piel. Funcion y estructura de la piel. Tipos de pieles. Sistema inmunitario de la
piel; reacciones adversas. Factores de envejecimiento cutaneo.

Productos para el tratamiento de la piel.

Afecciones de la piel: Acné; rosacea; celulitis. Aplicacion y Tratamiento cosmeético.

MODULO 3:

Principios activos en Fito y dermocosmeética

Definicion de Fito ingrediente

Partes utilizadas de los fitoingredientes

Formas de clasificacion de los fitoingredientes

Métodos de extraccion y formas galénicas

Fitoingredientes: Azucares, Heterésidos, Lipidos, Polifenoles, Aceites esenciales, entre otros.

Ceramidas. Niacinamida. Acido hialurénico. Retinol. Vitamina C. Cannabis. Adaptégenos

MODULO 4:

Produccion Industrial Cosmética. Buenas practicas de produccion. Seguridad e higiene
industrial. Residuos y efluentes industriales. Certificaciones.

Aseguramiento de la Calidad. Control de Calidad. Controles fisicos y quimicos. Métodos
analiticos instrumentales. Microbiologia cosmética. Ensayos biol6gicos y toxicoldgicos;
Métodos alternativos. Evaluacion de eficacia de cosméticos. Evaluacion sensorial. Ensayos de

estabilidad y compatibilidad con el envase. Materiales de empaque
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MODULO 5:

Formulacion de cosméticos
Perfumacion de productos dermocosméticos. Evaluacion de productos perfumados

Neurociencia y cosmética.

MODULO 6:

Trabajo final integrador

COORDINADORA ACADEMICA

LIC. SILVIA J. TELO (http://ar.linkedin.com/in/silvia-j-tel6-833a0024/)
Licenciada en Quimica (FIQ-UNL). Fundadora de su propia marca de perfumes SYLVIE GABAZ

Creadora de experiencias sensoriales y constructora de marcas. Asesora en proyectos de
cosmética y perfumeria. Ha realizado numerosos cursos de formacién: Técnico en Desarrollo y
Control de Calidad de Productos Cosméticos (AAQC) Perfumista (AAQC) Doctorando en
Farmacia (FFyB - UBA). Ha dictado diversas conferencias y cursos para profesionales,
empresarios y emprendedores. Actualmente dicta la materia Desarrollo y evaluacion de

productos cosméticos (UB).

EQUIPO DOCENTE

ANDREA BRANCA (https://www.linkedin.com/in/andrea-branca-71256449/)
Licenciada en Quimica (FCEN — UBA). Gerente Técnico en fabriQUIMICA S.A.U. 30 afios de

experiencia en el ambito de la Cosmética. Profesora de la Carrera de Quimico Cosmético y

diversos Cursos Intensivos de la AAQC. Profesora en cursos de Posgrado de Universidades
nacionales y privadas (Facultad de Farmacia y Bioquimica UBA, Universidad Catodlica de
Cérdoba, Universidad Juan Agustin Maza Mendoza). Autora de trabajos de investigacion

presentados en Congresos y Reuniones Cientificas y publicaciones internacionales.

FABIANA MARISOL GOMEZ (https://www.linkedin.com/in/sol-gomez-6370731ba/)

Farmacéutica Nacional (Universidad Nacional de San Luis). Disertante y capacitadora en
formulacion, dermofarmacia y gestion farmacéutica. Farmacéutica formulista, CEO de
Community Farma y asesora en proyectos de cosmética y salud. Integrante de la Comisién
Directiva de la Asociacion Argentina de Quimicos Cosméticos (AAQC). Ha realizado numerosos

cursos de formacion: Curso Intensivo Anual en Desarrollo Cosmético (AAQC). Formacion


http://ar.linkedin.com/in/silvia-j-tel%C3%B3-833a0024/
https://www.linkedin.com/in/andrea-branca-71256449/
(https:/www.linkedin.com/in/sol-gomez-6370731ba/)
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continua en Farmacia Magistral, Formulacibn Magistral y Rentabilidad. Cursos de
Dermocosmética en Farmacia. Posgrado en Marketing y Gestibn Farmacéutica (UB).
Diplomatura en Direccion y Gestion de Farmacias (UCES). Diplomaturas en Formulaciones y

Elaboracién de Productos Cosméticos (UCC) y en Dermatocosmética (UCC).

DANIEL GONZALEZ MAGLIO (https://www.linkedin.com/in/daniel-gonzalez-maglio-
6952h220/
Doctor de la Universidad de Buenos Aires, Area Inmunologia. Bioquimico (Facultad de

Farmacia y Bioquimica, UBA). Investigador Cientifico y Profesor Universitario. Director del
Laboratorio de Autoinmunidad e Inmunidad Cutanea. Especialista en Inmunobiologia Cutanea.
Profesor Adjunto con dedicacion exclusiva (regular), Catedra de Inmunologia. Facultad de
Farmacia y Bioquimica. UBA.

Investigador Independiente, CONICET. Instituto de Estudios de la Inmunidad Humoral. Director
del Laboratorio de Autoinmunidad e Inmunidad Cuténea.

ANDREA FABIANA PALADINO

Auditora de normas ISO 9001, 37001 y 37301 para entes de certificacion internacionales desde
2011, con mas de 470 auditorias realizadas. Consultora para la implementaciéon de sistemas
de gestidon en industrias de diferentes rubros: farma veterinaria, industrias quimicas y servicios

entre otras, desde hace mas de 25 afios.

EDUARDO SEBRIANO (linkedin.com/in/eduardosebriano)

Licenciado en Quimica (UBA). Gerente General de Sebriano Marketing con Sentido. Experto

en Branding, Innovacion y Marketing Sensorial. Autor de www.youtube/c/EduardoSebriano.

Asesor de Aromatica SA. Ganador del premio a la Innovacion PRUEVE 2001 del gobierno de
la CABA. Ex miembro de la comision directiva de la Asociacién Argentina de Marketing y
SAIMO. Fue Gerente de Business Intelligence y Marketing estratégico (Nestlé Argentina). Ha
dictado conferencias en numerosas Empresas, Universidades (UBA, IAE, UCA, ESEADE, UTN,
UDESA, UB, UP, UNLP, UNL, UNAB) e Instituciones de América y Europa. Profesor de
Consumer Insight MBA UTDT.Profesor de Consumer insight en Maestria de Marketing UDESA.
Profesor de Marketing Estratégico Posgrado de Marketing UBA FCE.

CARLINA TOMMASI (https://www.linkedin.com/in/carlina-tommasi-5b397b1b8/)

Farmacéutica (Universidad de Belgrano) con una solida formacion en medicina ortomolecular,

nutricion y salud de precision. Con experiencia en la practica clinica y un enfoque holistico en
el bienestar del paciente. Apasionada por la aplicacion de terapias integrativas para promover

la salud y el bienestar. Master en Fitoterapia. Universidad de Barcelona.


(https:/www.linkedin.com/in/daniel-gonzalez-maglio-6952b220/
(https:/www.linkedin.com/in/daniel-gonzalez-maglio-6952b220/
https://www.linkedin.com/in/eduardosebriano?lipi=urn%3Ali%3Apage%3Ad_flagship3_profile_view_base_contact_details%3BhMWdc4ueQXymDeaQM%2B1%2BdQ%3D%3D
http://www.youtube/c/EduardoSebriano
https://www.linkedin.com/in/carlina-tommasi-5b397b1b8/
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Profesores invitados
Se prevé la participacion de empresarios o directivos de empresas argentinas y multinacionales

como parte del curso.

Los mdédulos podran ser dictados por uno o varios de los docentes mencionados, sin
un orden especifico. La Universidad se reserva el derecho de modificar el cuerpo

docente seglin lo considere necesario.

CONSIDERACIONES GENERALES

INICIO
6 de mayo de 2026

FINALIZACION
26 de agosto de 2026

Nota: El calendario académico contempla 1 semana de vacaciones de invierno con fecha a

definir en el mes de julio 2026.

DURACION

El curso tiene una duracién de 48 horas reloj distribuidas en 16 encuentros semanales de 3

horas cada uno.

DIAS Y HORARIOS DE CURSADA
Miércoles de 18 a 21 h.

MODALIDAD
La modalidad de la cursada es ONLINE y sincrénica, es decir virtual y EN VIVO
e CLASES POR PLATAFORMA ZOOM

METODOLOGIA
Este programa ha sido especialmente adaptado para la modalidad digital-remota, teniendo en

cuenta distintas maneras de lograr el aprendizaje y la integracion especialmente Utiles en este
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modelo. Posibilita la participacién de alumnos de distintas partes de Argentina, Latinoamérica
y el resto del mundo, desde sus hogares, oficinas o donde se encuentren.

El dictado incluira capacitacion en formato sincrénico. Cada semana se dictaran clases en vivo
con los profesores y coordinadores. Previo a cada clase los alumnos tendran disponible material
de preparacion, subido a una Plataforma digital que se seguira utilizando y enriqueciendo
durante la cursada como soporte temético. El material tendra distintos formatos educativos, y
cada alumno podra administrarlo e incorporarlo segun sus tiempos.

Ademas, se generara un Foro para consultas, interacciones y envio de materiales adicionales.

Finalmente se evaluard con la exposicion de un Trabajo Final, junto a todo el grupo de
aplicacion con los contenidos vistos durante la cursada.
Se prevé una dedicacion similar a un programa presencial, con la diferencia que esta modalidad

digital es mas flexible en su incorporacion y mas diversa en opciones de aprendizaje.

Una sintesis del modelo digital de aprendizaje es la siguiente:

Cada modulo estara integrado por la clase en vivo y formacién asincronica.

Al iniciar cada semana los alumnos recibiran el material de preparacién para el médulo, que
puede incluir videos de los facilitadores presentandose y explicando los conceptos principales.
Se utilizara diferente material bibliografico como soporte, ejercicios o videos de apoyo, entre
otros recursos. Luego de las clases se subira material complementario y de refuerzo.

Las clases sincronicas seran para afianzar conceptos, practicar e interactuar, logrando
aprendizaje por participacion e integracion. Estara el profesor junto a uno o mas coordinadores.
Se dispondra de un foro para consultas, solicitud de materiales e interaccion con compafieros
y profesores, que servird para personalizar inquietudes, desarrollar redes y enriquecer la
aplicacion del aprendizaje.

Se utilizara una plataforma como Zoom o similar para las clases en vivo, y una plataforma como
WhatsApp o similar para el Foro.

El programa concluira con la presentacion de los Trabajos Finales de los alumnos, que permitira
cerrar el circulo de aprendizaje implementando lo ensefiado a sus propios proyectos. Este

trabajo tendra tutoria de los coordinadores académicos.

APROBACION
Los requisitos para la aprobacién son los siguientes:
e Asistencia minima: 75 % de las clases.

e Aprobacion del trabajo practico final
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DOCUMENTACION
Presentar la solicitud de inscripcion, titulo de grado (en caso de poseerlo) y fotocopia del

documento de identidad.

CERTIFICACION
La Universidad de Belgrano emitira el certificado correspondiente a los estudiantes que
aprueben las evaluaciones y cumplan con el requisito minimo de asistencia.

» Los alumnos con titulo de grado recibirdn un certificado de Curso de Posgrado.

e Los alumnos que no posean titulo de grado recibiran un certificado de Curso de

Actualizacion Profesional.

NOTA: Los certificados correspondientes seran emitidos en formato digital, previa

verificacion de la asistencia, aprobacion y pago total de la capacitacion.

Todos nuestros programas requieren un cupo minimo de alumnos matriculados para
su apertura. La Universidad se reserva el derecho de posponer o cancelar el inicio de
la actividad si no se alcanza el nUmero minimo de inscripciones al cierre del periodo

de matriculacion.



