Comermallzacmn

+900

CONVENIOS CON
EMPRESAS E
INSTITUCIONES

UB.EDU.AR

(O +54-911-4192-2391 &, +54-11-4788-5400 X ingresos@ub.edu.ar

« Principios de Administracion

« Economia de la Empresa

« Analisis del Consumidor

« Comercio Internacional

« Politica de Precios

« Estadistica

« Comercializaciony e-commerce
« Direccion Comercial

« Publicidad y Promocion

« Investigacion de Mercados

» Marketingy Comercio Online

« Marketing de Servicios

» Comercializacion Estratégica

« Logisticay Distribucion Fisica Internacional
» Marketing Internacional

« Desarrollo de Productos

« Entonos Virtuales de Aprendizaje

« Herramientas Informaticas

« Practica Profesional

« Participacion en Jornadas y Congresos
« Proyecto Integrador

Carga Horaria Total: 1610 horas reloj - Duracion: 2 afios y medio

Denominacion de la carrera: Tecnicatura Universitaria en Comercializacion - Titulacion
que expide: Técnico/a Universitario/a en Comercializacion - Grado Académico de la
carrera: pregrado - Resolucion Ministerial: N° 301/18 - Requisitos de admision: poseer
titulo secundario - Modalidad: Presencial

La Universidad de Belgrano te formara para colaborar

en el disefo de estrategias de comercializacion, valorar
laincidencia de los entornos internos y externos de la
empresa, analizar el comportamiento de los consumidores,
poder aplicar técnicas de venta por internet, asi como
también para contribuir en la definicién de los objetivos y
en la evaluacion de los resultados de las investigaciones de
mercado.

¢POR QUE ESTUDIAR LA TECNICATURA UNIVERSITARIA EN
COMERCIALIZACION EN LA UB?

« Porque vas a consequir una rapida salida laboral con
formacion especifica para actuar implementando
estrategias de comercializacion.

« Porque el campo laboral es importante. Todas las
empresas requieren de asesoramiento en el area.

« Porque una vez que hayas obtenido tu titulo, podés
continuar tus estudios articulando con la Licenciatura en
Comercializacion.

« Porque nuestro plan de estudios comprende las areas
fundamentales de la aplicacién practica de la profesion:
técnicas de promocién, analisis de tendencias de
consumo, logistica internacional y planeamiento
estratégico.



